
 

  
 

 

  



 

  
 

  

ទសƞនវស័ិយ និងេបសកកមƗ  

ទសƞនវស័ិយ ƺƙគឹះǒƏ នហិរȥƈ វតƏុែដលទទួលǇនƳរេƳតសរេសរខƕស់ និងƺជេƙមសែដលអតិថិជនេពញចតិƎ ǂម   

រយៈបុគƀលិកƙបកបេƽយវƺិƅ ជីវៈ។ 

េបសកកមƗ េយងផƎល់ជូនអតិថិជននូវដេំǁះƙǒយហិរȥƈ វតƏុ ែដលគួរឱƘេជȟទុកចិតƎ Ʒយƙសȫល និងƙបកបេƽយ 

Ǌពៃចƒƙបឌិត ǂមរយៈបេចƃកវទិǚឌីជីថល ែដលǆមំកនូវបទពិេǒធនល៍ơៗដល់អតិថិជន។ េយងេបƎƺƇ  

ចូលរួមចំែណកដល់Ƴររកីចេƙមនរបស់អតិថិជន និងសងƀម ƙបកបេƽយេចរǊព។ 

 

 

តៃមƚសƒូល 

េǒƗ ះƙតង ់ េយងេបƎƺƇ េធƛអƛីែដលលơ ƙបកបេƽយǊពេǒƗ ះƙតង ់ƙតឹមƙតȪវ តǋƚ Ǌព ទទលួខុសƙតȪវ និងវƺិƅ ជីវៈ។ 

ឧតƎមǊព េយងេបƎƺƇ េធƛƳរƷរƙបកបេƽយឧតƎមǊពƺមយួកƙមតិបទƽƊ នƳនែ់តខƕស់ េហយេយងƸបយ់កƳរ     

ǈƚ ស់បƎូរ និងǊពៃចƒƙបឌិត ែផƒកបេចƃកវទិǚ េដមƓƳីƚ យƺអƒកǆំមុខេគេǷកƒុងទីផǜរ។ 

Ƶǉំរ េយងជយួ  និងយកចិតƎទុកƽកចំ់េǉះអតិថជិន ǂមរយៈƳរេធƛƳររួមƵƒ េដមƓកីǒងអǆគត  

ឱƘƳនែ់តƙបេសរ។ 

ǃមវនƎ េយងǋនសុទិដƊិនិយម និងេសចកƎីǒƛ Ǔបេ់ដមƓដឹីកǆ ំ និងេធƛƳររួមƵƒ កƒុងបរǌិƳសេបកទូǎយ 

េដមƓសីេƙមចេƵលេǮរបស់េយង។ 

ǒមȥƈ  េយងេធƛអƛីៗឱƘǋនលកſណៈǒមȥƈ  Ʒយƙសȫល និងសមƙសបសƙǋបអ់តិថិជនេƽយែផơកេលតƙមȪវ

Ƴររបស់ពួកƵតƺ់អទǊិព។ 
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ពត័ǋ៌នហរិȥƈ វតƏុសេងſប 

ǒƏ នǊពហិរȥƈ វតƏុ ƙតីǋសទី៣ƹƒ ២ំ០១៩ ដំǁចƳ់រយិបរេិចƄទƹƒ ំ

២០១៨ 

ƙទពƘសកមƗសរុប (ǎនេរȢល) ៤ ៥៦០ ៤៥៤ ៣ ៧១៦ ៩៦៦ 

បំណុលសរុប (ǎនេរȢល) ៣ ៧៩៦ ៧១៥ ៣ ០៤៨ ៩៩៦ 

មូលធនសរុប (ǎនេរȢល)  ៧៦៣ ៧៣៨  ៦៦៧ ៩៧០ 

លទƑផលហិរȥƈ វតƏុ ƙតីǋសទី៣ƹƒ ២ំ០១៩ ƙតីǋសទ៣ីƹƒ ២ំ០១៨ 

ចំណូលសរុប (ǎនេរȢល) ១៥៥ ៤៤៧ ១២០ ៨៦០ 

ចំេណញ/(ƴត)មុនបងព់នƑ (ǎនេរȢល) ៤០ ៣៦០ ២៧ ៩៦៥ 

ចំេណញ/(ƴត)សុទƑកƒុងƳរយិបរេិចƄទ (ǎនេរȢល) ៣២ ២៥៤ ២២ ២៩៩ 

លទƑផលលមơតិកƒុងƳរយិបរេិចƄទ (ǎនេរȢល) ៣៤ ៦៥២ ២៤ ៨២៦ 

អនុǇតហិរȥƈ វតƏុ ƙតីǋសទី៣ƹƒ ២ំ០១៩ ដំǁចƳ់រយិបរេិចƄទƹƒ ំ

២០១៨ 

អនុǇតǒធនǊព (Ǌគរយ) ១៦,៩ ២០,០ 

អនុǇតបំណុលេធȢបនឹងមូលធន (Ǌគរយ) ៤៩៧ ៤៥៦ 

អនុǇតសនƐនីយǊព (Ǌគរយ) ១៤៦,៩ ១៧៧,០ 

អនុǇតឥណǄនមនិដំេណ រƳរ1 (Ǌគរយ) ០,៣៥ ០,៦៧ 

អនុǇតបេȥƈ ឥណǄន (Ǌគរយ) ៦១,៧ ៦៣,៤ 

 ƙតីǋសទី៣ƹƒ ២ំ០១៩ ƙតីǋសទ៣ីƹƒ ២ំ០១៨ 

អនុǇតចំេណញǊពេធȢបនឹងƙទពƘសកមƗ (Ǌគរយ) ០,៧៦ ០,៧០ 

អនុǇតចំេណញǊពេធȢបនឹងមូលធន (Ǌគរយ) ៤,៥៤ ៣,៧៨ 

អនុǇតលទƑǊពបងƳ់រƙǇក ់(Ǌគរយ) ១៦៤ ១៥៧ 

 
 
 
 
 

                                                
1 និយមន័យរបស់ធǆƵរƺតិៃនកមƕុƺ 
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ƙƳហƛកិអំពពីត័ǋ៌នហរិȥƈ វតƏុសេងſប 
 

 
 

 

 

 

 

 

៤ ៥៦០ ៤៥៤

៣ ៧៩៦ ៧១៥

 ៧៦៣ ៧៣៨

៣ ៧១៦ ៩៦៦

៣ ០៤៨ ៩៩៦

 ៦៦៧ ៩៧០

ƙទពƘសកមƗ បំណុលសរុប មូលធនសរុប

ǒƏ នǊពហិរȥƈ វតƏុ(គិតƺǎនេរȢល)

ƙតីǋសទ៣ី ƹƒ  ំ-២០១៩

ដំǁចƳ់រយិបរេិចƄទƹƒ -ំ២០១៨

១៥៥ ៤៤៧

៤០ ៣៦០ ៣២ ២៥៤

១២០ ៨៦០

២៧ ៩៦៥ ២២ ២៩៩

ចំណូលសរបុ ចំេណញ/(ƴត)មនុបងព់នƑ ចំេណញ/(ƴត)សុទƑកƒុងƳរយិបរេិចƄទ 

លទƑផលហរិȥƈ វតƏុ(គិតƺǎនេរȢល)

ƙតីǋសទ៣ី ƹƒ  ំ-២០១៩

ƙតីǋសទ៣ី ƹƒ  ំ-២០១៨
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សǋសǊពƙកȩមƙបឹកǜភǇិល 

 

 

   

េǎក Sudargo Harsono 

ƙបǅនƙកȩមƙបកឹǜភិǇល 
េǎក ហតួ េអȢងតុង 

អភǇិល 
កȦƈ  Duangdao Wongpanitkrit 

អភǇិល 

   

េǎក Rohit Khanna 

អភǇិល 
េǎក Chandrashekar S.K. 

អភǇិល 
េǎក Wanchairabin Jitwattanatam 

អភǇិល 

  
 

េǎក ឡូញ ៃហ 

អភǇិលឯកǍជƘ 
េǎក ឌ ីƽវុឌƌ 

អភǇិលឯកǍជƘ  
េǎក Ǉ៉ក េសរវីឌƌǆ 

អភǇិលឯកǍជƘ 
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េសចកƎែីថƚងរបស់ƙបǅនƙកȩមƙបឹកǜភǇិល 
 

កƒុងǆមƺអƒកេǇះផǜយមលូបƙតបណុំលǒជវីកមƗដំបងូបងơស់េǷកមƕុƺ ǂងំពីែខវចិƄƳិƹƒ  ំ ២០១៨ ƺមយួទកឹ

ƙǇកចំ់នួន ១២០ ប៊ǎីនេរȢល (៣០ ǎនដុǎƚ រǕេមរកិ) ហǂƏ កសិករលីមតីធតី ǋនេǋទនǊពែដលǇនេǇះជំǓនមនុ

េគកƒុងƳរេលកកមƕស់ទផីǜរមូលបƙតបំណុលកមƕុƺកដូ៏ចƺរូបយិវតƏុƙǇកេ់រȢល។ េហយេឆƚȣតកƒុងឱƳសេនះេយងសូម

ជƙǋបជូនដល់ǒǅរណជននងិៃដគូǉណិជƅកមƗឱƘǇនƙƺបពីដំេណ រវវិឌƌនន៍ងិបចƃុបƓនƒǊពៃនƙពឹតƎƳិរណ៍មយួចនួំនកƒុង

ƙតីǋសទ៣ីដូចƴងេƙƳម៖ 

ហǂƏ កសិករលីមតីធីតបនƎផƎល់េសǏកមƗនងិផលិតផលថƗីៗេដមƓេីឆƚយតបេǵនងឹƳរវវិឌƌន ៍  និងតƙមȪវƳររបស់អតិថិ

ជន។ េǷកƒុងែខកកžƽេយងǇនែណǆផំលិតផលឥណǄនថƗមីយួǋនេƻƗ ះǃ First Choice ែដលអតថិជិនǕចេƙបƙǇស់

ឥណǄនេនះ កƒុងƳរទញិទូរស័ពƐចល័ត ផលិតផលេអឡិចƙតȪនចិ នងិឧបករណ៍េƙបƙǇស់កƒុងផƐះǇនƳនែ់តƷយƙសȫល។ 

ឥឡូវេនះអតថិិជនǕចទទលួǇនរបស់ǄងំេនះេƽយǊពƷយƙសȫលƺមយួនងឹតៃមƚសមរមƘេǷǓងៃដគូរបស់េយង។ េǷ

កƒុងែខសីǓេយងǇនអនុវតƎយុទƑǆƳរៃផƐកƒុងែដលǋនេƻƗ ះǃ ‘I Love HKL’ េដមƓេីលកកមƕស់ទសƞនវស័ិយ េបសកកមƗ 

តៃមƚសƒូល នងិ អតƎសȦƈ ណថƗរីបស់ƙកȩមហុ៊ន ǂមរយៈជំនួបǈƐ ល់ƺមយួបុគƀលិកƺង ១ ៥០០ ǆកេ់ǷទូǄងំƙបេទសកƒុង

កមƗវធិCីaravan Tour េដមƓជំីរញុនងិេលកកមƕស់ឱƘនេិǌជិករបស់េយង យល់ដឹង Ƴនែ់តចǙស់ពទីសិេǮថƗសីƙǋបƳ់ររកី

ចេƙមនǆេពលអǆគតក៏ដូចƺេដមƓឱីƘពួកƵត ់ Ƹបយ់កេƵលƳរណ៍សƒូលថƗ ី  កƒុងƳរពƙងងឹវƺិƅ ជីវៈនងិបេƙមអតិថជិនឱƘ

Ǉនលơបផុំត។ 

េǷƙតីǋសទ ី៣ ƹƒ  ំ២០១៩ េយងǇនបនƎដេំណ រƳរǕជីវកមƗរងឹǋ ំខណៈេពលែដលជំរុញសƎងƽ់រែកលមơƙបតិបតƎិ
Ƴររបស់េយងេƹƕ ះេǵƳនស់Ǝងƽ់រធǆƵរƺពេិសសេយងែតងែតយកចតិƎទុកƽក ់កƒុងƳរផƎល់េសǏកមƗទូេǵ ពិេសសេសǏ

ឥណǄនƙបកបេƽយតǋƚ Ǌព នងិមនិលំេអȢង។ គតិƙតមឹៃថƂទ ី ៣0 ែខ កȦƈ  ƹƒ  ំ ២០១៩ ផលបƙ័តឥណǄនǋនចំននួ 

៩៤៧ǎនដុǎƚ រǕេមរកិ ƺមយួកេំណ នវជិƅǋន ៧,៤៦% េបេធȢបនងឹƙតǋីសមនុ។ េយងបនƎបេƙមអតថិិជនǄងំបុគƀល នងិ

ǕជវីកមƗƴƒ តតូចǇនǌ៉ងលơƙបេសរƺមយួនងឹបǁƎ ញដរ៏ងឹǋរំបស់េយងេǷទូǄងំƙបេទស ែដលǇនេធƛឱƘǄងំជីវǊពរស់

េǷ និងលទƑផលǕជវីកមƗរបស់ពួកƳនែ់តƙបេសរេឡងែថមេទȢត។ ផលបƙ័តឥណǄនយឺតǌ៉វ ៣០ ៃថƂ Ǉនƙគបƙ់គងǇន

ǌ៉ងលơគឺសƏិតកƒុងកƙមតិǄបƙតមឹែត ០,៤៦% ។ ƙǇកប់េȥƈ សនƞǇំនេកនេឡងដល់ ៥៨៤ ǎនដុǎƚ រǕេមរកិ ƺមយួអƙǂ

កេំណ ន ៣,៨២%េធȢបនឹងƙតីǋសមនុ។ លទƑផលǕជវីកមƗទូេǵǇនបƷƟ ញពីជំហរលơƺងƹƒ មំនុ។ ចំននួបុគƀលិករបស់

េយងេកនេឡងដល់ ៤ ២៣៥ǆក ់ែដលេǉរេពញេƽយសមតƏǊពខƕស់កƒុងƳរផƎល់Ƴររកីចេƙមនដល់ǒƏ បន័និងេƙƺមែƙជង

ដល់អតិថិជន។  

ខƇុសំងƁមឹǃេយងនងឹបនƎផƎល់នូវដំេǁះƙǒយហិរȥƈ វតƏុែដលǕចទុកចិតƎǇននងិƙបកបេƽយǊពៃចƒƙបឌតិដល់

អតិថិជនរបស់េយងេដមƓបីេំពញǂមតƙមȪវƳរនិងកំេណ នƙបកបេƽយេចរǊព។ 

 

ƳលបរេិចƄទ៖ 

ហតƏេលƴ នងិ ƙǂ 

 

 

________________________ 

េǎក Sudargo Harsono 

ƙបǅនƙកȩមƙបកឹǜភǇិល  v 



 
 

 
 

េសចកƎែីថƚងរបស់ƙបǅនអគƀǆយក  
 

 ƙគឹះǒƏ នមƙីកȪហិរȥƈ វតƏុ ហǂƏ កសិករលីមតីធីត េƽយǋនƳរខតិខƙំបឹងែƙបងបេំពញƳរƷររមួƵƒ ពីសំǁកប់គុƀលិក 

នងិគណ:ƙគបƙ់គងរបស់ខƚួន ƙពមǄងំǋƃ ស់Ǌគហុ៊នƺធǆƵរ Ayudhya ƻនមខុេគមយួេǷកƒុងƙបេទសៃថ នងិƺ

សǋជិករបស់ MUFG។ ហǂƏ កសិករ លីមតីធីត Ǉនេƙតȣមខƚួនរចួƺេƙសច កƒុងƳរƳƚ យខƚួនេǵƺធǆƵរǉណិជƅǄងំ

ធនǅនមនុសƞ Ǆងំេដមទុន និងបេចƃកវទិǚពត័ǋ៌ន េដមƓបីេƙមេសǏកមƗ នងិផលិតផលហរិȥƈ វតƏុƙបកបេƽយǊពេǒƗ ះƙតង ់

ǒមȥƈ  និងǋនវƺិƅ ជវីៈ ƺមយួនងឹទសƞនវស័ិយឌីជថីលƳនែ់តទេំនបដល់អតថិិជន។  

 ហǂƏ កសិករលីមតីធីត សូមƙបƳសបƷƟ ញនូវសមទិƑផលគិតƙតឹមែខកȦƈ  ƹƒ ២ំ០១៩ ǋនអតិថជិនឥណǄនសរុប

របស់េយងចំននួƺង ១៥៩ ៧៤៨ǆក ់អតថិជិនƽកƙ់Ǉកប់េȥƈ សនƞចំនំួនƺង ២៥២ ១២០ ǆក ់នងិអតិថជិនេƙបƙǇស់ប័

ណƍ េអធីអមឹចនំនួƺង ៤៧ ៧៧២ǆក។់ ផលបƙ័តឥណǄន Ǉនƻនដល់ ៩៤៧ ǎនដុǎƚ រǕេមរកិ ƙសបេពលទទួល

Ǉនកេំណ នៃនƙǇកច់ំេណញសុទƑគរួឱƘកតស់ǋƀ ល់ផងែដរ។ ចនំួនƙǇកប់េȥƈ សនƞ ំǇនេកនេឡងដល់ ៥៨៤ǎនដុǎƚ រǕ

េមរកិ ែដលបƷƟ ញពទីំនុកចិតƎខƕស់បំផុតពីអតិថជិន នងិǒǅរណជនមកƳនហ់ǂƏ កសិករ  លីមតីធីត ។ 

 ƙបតបិតƉិƳររបស់ហǂƏ កសិករលីមតីធីត ƙតȪវǇនពƙងីកដល់ ១៧៧ǒƴ ƺមយួនងឹǋ៉សីុន ATM ចនួំន១២៩  េǷ

ទូǄងំƙបេទស។ បគុƀលិករបស់េយងǋនចំននួសរុប ៤ ២៣៥ǆក ់កពុំងផƎល់ជូននូវេសǏកមƗហិរȥƈ វតƏុដល៏ơបផុំត ǂមរយៈប

ǁƎ ញǒƴǌ៉ងធំទូលំទូǎយទូǄងំៃផƐƙបេទស។  

 េǷកƒុងែផƒកឌីជីថល ហǂƏ កសិករលីមតីធីត េǷែតបនƎǆយំកបេចƃកវទិǚេជȟនេលȟនថƗីៗ នងិǄញƺƙបេǌជន ៍

សƙǋបƙ់គបស់កមƗǊពƙបតបិតƎƳិរǄងំអស់ េដមƓេីឆƚយតបតƙមȪវƳររបស់អតថិិជនឱƘទទួលǇននិរនƎរǊពកƒុងសម័យ          

ឌជីីថលេនះ។ េយងបនƎពƙងកីƙបពន័ƑធǆƵរចល័តǄងំǂមរយៈទូរស័ពƐ នងិInternet េដមƓបីេƙមអតថិិជនរបស់េយង  ឱƘǇន

Ƴនែ់តƙបេសរេឡងǂមរយៈƙកȩមƳរƷរ ែដលǋនបទពេិǒធនខ៍ƕស់។ មកដល់េពលបចƃុបƓនƒ អតិថជិនេƙបƙǇស់ƙបពន័Ƒ

ធǆƵរចល័តǄងំǂមរយៈទូរស័ពƐ នងិ Internet ǋនចនួំនƺង ៧ ៧៩៦ǆក។់ ហǂƏ កសិករលីមតីធីត ខតិខំផƎល់ជូននូវេស

ǏកមƗហិរȥƈ វតƏុƻនមខុេគមយួ ែដលǋនǊពƷយƙសȫល នងិទុកចតិƎǇនដល់អតថិិជន។ េǷែខឧសǊ ƹƒ  ំ២០១៨ ហǂƏ

កសិករ លីមតីធតី ទទួលǇនចំǁតǃ់ƒ ក ់«BBB+» ពǊីƒ កƷ់រǏយតៃមƚអនƎរƺត ិTRIS ែដលǇនបȦƅ កព់ƙីបតបិតƎƳិរǋន

េសƏរǊពƺមយួនងឹជំហររងឹǋកំƒុងទផីǜរកមƕុƺ។ ចំណុចǏយតៃមƚរមួǋនដូចƺ បǁƎ ញǒƴទូǄងំƙបេទស Ǌពចƙមȩះៃន

ƙបេភទអតិថិជន ƙបពន័Ƒƙគបƙ់គងǓនិភយ័លơ, Ƴរƙគបƙ់គងហិរȥƈ វតƏុ នងិǒចƙ់Ǉករ់ងឹǋ។ំ 

 ƺទបីȥƃប ់ខƇុសូំមែថƚងអំណរគុណǌ៉ងƙƺលេƙǫដល់គណៈƙគបƙ់គង និងបុគƀលិកǄងំអស់ ែដលǇនេបƎƺƇ ចិតƎេធƛ
ឱƘសេƙមចសមទិƑផលដអ៏ǒƃ រƘេនះ។ ខƇុសូំមេƳតសរេសរ នងិដងឹគុណចេំǉះទនុំកចតិƎ នងិƳរƵƙំទពសំីǁកអ់តិថជិន ៃដគូ

ǕជវីកមƗ នងិǒǅរណជន េហយខƇុសំងƁមឹនងិេជȟƺកǃ់ នឹងផƎល់ជូននូវេសǏកមƗហរិȥƈ វតƏុសƎងƽ់ខƕស់បផុំត កƒុងរយៈេពល

ប៉ǆុƗ នƹƒ ƴំងមខុេនះ។ 

 

ƳលបរេិចƄទ៖ 

ហតƏេលƴ 

 

 

_____________________ 

េǎក ហួត េអȢងតុង  

ƙបǅនអគƀǆយក

vi 
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តំǁងHKLេƽយ េǎក ហួត េអȢងតុង 

  

   ខ- លកſណ:ៃនធុរកចិƃ  

 ហǂƏ កសិករលីមតីធីត គឺƺƙគឹះǒƏ នមƙីកȪហិរȥƈ វតƏុទទួលƙǇក់បេȥƈ សនƞធំំមយួ ទទួលǇនǕƺƇ ប័ណƍ  ពី 

ធǆƵរƺតិៃនកមƕុƺ និងǇនេធƛƙបតិបតƎិƳរƺង ២៥ƹƒ  ំមកេហយ។ ហǂƏ កសិករលីមតីធីត ǇននឹងកំពុងផƎល់េសǏ

កមƗហិរȥƈ វតƏុǌ៉ង សមƓូរែបបដល់អតិថិជនដូចƺ៖ េសǏឥណǄន េសǏƙǇក់បេȥƈ សនƞ ំ េសǏេផƐរƙǇក់កƒុងƙសȩក    

េសǏេអធីអឹម េសǏធǆƵរចល័ត េសǏេបកƙǇក់េបȢវតƞ និងƺអƒកែណǆលំកេ់សǏǅǆǍ៉ប់រងផងែដរ ǂមរយៈ

ǒƴចំនួន ១៧៧ និងǋ៉សីុនេអធីអឹមចំនួន ១២៩ ទីǂងំេǷទូǄងំƙបេទស។ គតិƙតឹមែខកȦƈ  ƹƒ  ំ២០១៩ សមតុលƘ

ƙǇកប់េȥƈ សនƞ ំរបស់ហǂƏ កសិករលីមតីធីត ǋនចំននួƺង ៥៨៤ ǎនដុǎƚ រǕេមរកិ ƺមយួនឹងចំនួន     អតិថិជន 

ƙǇកប់េȥƈ សនƞƺំង ២៥២ ១២០ ǆក ់ ƺមយួផលបƙ័តឥណǄនសរុបǋន ចំនួនƙបǋណ ៩៤៧ ǎនដុǎƚ រ            

Ǖេមរកិ ែដលបេƙមអតថិិជន ចំនួនƺង ១៥៩ ៧៤៨ ǆក់។ បចƃុបƓនƒ ហǂƏ កសិករលីមតីធីត គឺƺបុƙតសមƕន័Ƒ

របស់ធǆƵរ Krungsri ែដលƺធǆƵរǉណិជƅធំƺងេគលំƽបទី់ ៥ េǷƙពះǍƺǁចƙកៃថ និងƺសǋជិករបស់ស

មƕន័Ƒហិរȥƈ វតƏុអនƎរƺតិ Mitsubishi UFJ Financial Group (MUFG) ែដលƺសមƕន័ƑធǆƵរធƺំងេគបំផុតេǷƙបេទស

ជបុ៉ន ƙពមǄងំƺសមƕ័នƑេសǏហិរȥƈ វតƏុដ៏ធំមយួកƒុងចំេǁម សមƕ័នƑហិរȥƈ វតƏុ ធំƺងេគេលសកលេǎក។ 

  

ទំពរ័ទី១ 



 
 

 
 

 គ. ƙពឹតƎƳិរណ៍សំƴន់ៗ ƙបƸƙំតីǋសរបស់បុគƀលចុះបȥƅ ីលកមូ់លបƙត 

ហǂƏ កសិករលីមតីធីតǇនបនƎនូវវឌƌនǊពលơៗƺេƙចនដូចƺ កំេណ នសេមƕȣតឥណǄន និងកំេណ នៃនƳរ

េƙបƙǇស់ និងƳរƵƙំទពីǒǅរណជនេលផលិតផលហិរȥƈ វតƏុេផƞងៗ។ េដមƓេីឆƚយតបនូវតƙមȪវƳរ និងƳរវវិឌƌនេ៍ǵ

ៃនទីផǜរែដលǋនលកſណៈƳន់ែតƙបកួតƙបែជង  ហǂƏ កសិករលីមតីធីតǇនបេងžនវǒិលǊពៃនផលិតផលឥណǄន

ឱƘǇនƳនែ់តទូលំទូǎយ េƽយǇញ់េƹƕ ះេǵរកផលិតឥណǄនេƙបƙǇស់ ƺពិេសសសƙǋបអ់តិថិជន ែដលǋន

តƙមȪវƳរេƙចនកƒុងƳរេធƛឱƘជីវǊពរស់េǷƳន ់ែតទំេនបǄនស់ម័យ េƽយហǂƏ កសិករលីមតីធីតǇនƽក់ឱƘេƙបƙǇស់

នូវផលិតផល First Choice ែដលǇនផƎល់លទƑǊពឱƘអតិថិជនǕចទិញǇននូវផលិតផលេƙបƙǇស់ខƚួនចងǇ់ន      

Ǌƚ មៗǂមរយៈឥណǄនរបស់ហǂƏ កសិករលីមតីធីត។  

ǂមរយៈផលិតផលនិងកមƗវធិ ី First Choice េនះ ហǂƏ កសិករលីមតីធីតកǇ៏នសហƳរƺមយួៃដគូធំៗƺ

េƙចន ដូចƺ Smart Mobile, Huawei Ǔងលក់ទូរស័ពƐ នងិសǋƖ រៈƺេƙចនេដមƓផីƎល់ជេƙមសដល់អតិថជិនǂមតƙមȪវ

Ƴរƺកែ់សƎង។ 

បែនƏមេលេនះហǂƏ កសិករលីមតីធីតែតងែតយកចិតƎទុកƽកដ់ល់ƳរផƎល់េសǏកមƗដល់អតិថិជន ƺពិេសស

ǂមរយៈសកមƗǊពៃនƳរបណƎុ ះបǁƎ ល និងផǜរǊƅ បឱ់ƘបុគƀលិកǋនសមតƏǊពƳន់ƙបេសរ ែដលƺក់ែសƎងេǷកƒុង

ែខសីǓ េយងǇនអនុវតƎយុទƑǆƳរៃផƐកƒុងែដលǋនេƻƗ ះǃ‘ I Love HKL’ េដមƓេីលកកមƕស់ទសƞនវស័ិយ 

េបសកកមƗ តៃមƚសƒូល និង អតƎសȦƈ ណថƗីរបស់ហǂƏ កសិករលីមតីធីត ǂមរយៈជនួំបǈƐ ល់ƺមយួបុគƀលិកƺង 

១៥០០ǆក់ េǷទូǄងំƙបេទសកƒុងកមƗវធីិ Caravan Tour េដមƓជំីរញុនិងេលកមƕស់ឱƘនិេǌជិករបស់េយង យល់ដឹងលơ

ពទិីសេǮថƗីសƙǋបƳ់ររកីចេƙមនǆេពលអǆគតកដូ៏ចƺេដមƓឱីƘពួកƵត ់ Ƹបយ់កេƵលƳរណ៍សƒូលថƗីេដមƓពីƙងឹង

វƺិƅ ជីវៈនិងបេƙមអតិថិជនឱƘǇនលơបំផុត។ 

 

ែផƒកទី ២ : ពត័ǋ៌នអពំលីទƑផលƙបតិបតƎƳិរធុរកិចƃ 
ក. លទƑផលƙបតិបតƎិƳរធុរកិចƃ   

លទƑផលសេƙមចǇនសំƴន់ៗ  ǆែខកȦƈ  ƹƒ ២ំ០១៩ ែផនƳរ លទƑផលសេƙមចǇន 

ែផƒកេសǏឥណǄន   

ចំនួនគណនេីសǏឥណǄន ១៥៣ ០៥២ ១៥៩ ៧៤៨ 

ឥណǄនេǷកƒុងៃដអតិថិជន (ǉនដុ់ǎƚ រǕេមរកិ) ៨៩០ ៨១៩ ៩៤៦ ៩១៥ 

ែផƒកេសǏƙǇកប់េȥƈ សនƞ ំ   

ចំនួនគណនេីសǏƙǇកប់េȥƈ សនƞ ំ ២៦៤ ២៤១ ២៥២ ១២០ 

សមតុលƙǇកប់េȥƈ សនƞ ំ(ǉនដុ់ǎƚ រǕេមរកិ) ៥៣៤ ៦៣៩ ៥៨៤ ៤៨០ 

ែផƒកេសǏកមƗេផƞងៗេទȢត   

ចំនួនអƒកេƙបƙǇស់Ƴតេអធីអឹម ៥៤ ៨៣៩ ៤៧ ៧៧២ 

ទំពរ័ទី ២ 



 
 

 
 

ចំនួនអƒកេƙបƙǇស់េសǏធǆƵរចល័ត ៨ ៣៩៧ ៧ ៧៩៦ 

ƳរែណǆេំភƇȣវឱƘេƙបƙǇស់េសǏǅǆǍ៉បរ់ងƴƒ តតូច (ដុǎƚ រǕេមរកិ) ៤៥៣ ៥៦០ ៤១៨ ៧៧៩ 

ƳរែណǆេំភƇȣវឱƘេƙបƙǇស់េសǏǅǆǍ៉បរ់ងǕយុជីវតិឥណǄន 

(ដុǎƚ រǕេមរកិ) ១ ១៨៣ ២៥៥ ៣ ៣៦៩ ៥៨៧ 

ែផƒកƙបតិបតƎិƳរសំƴនេ់ផƞងៗេទȢត   

ចំនួនƳរǌិល័យ  ១៧៧ ១៧៧ 

ចំនួនេអធអឹីម ១២៩ ១២៩ 

ចំនួនបុគƀលិក ៤ ២៤៦ ៤ ២៣៥ 

 

ខ-រចǆសមƕន័Ƒចំណូល  

  

 

 

ល.រ 

 

 

ƙបភពចំណូល 

ƙតីǋសទី៣ 

ƹƒ  ំ២០១៩ 

ƙតីǋសទី៣ 

ƹƒ  ំ២០១៨ 

ចំនួនទឹកƙǇក ់ 

(ǎនេរȢល) 

Ǌគរយ ចំនួនទឹកƙǇក ់ 

(ǎនេរȢល) 

Ǌគរយ 

១ ចំណូលƳរƙǇក ់ ១៤៩ ៤០៦ ៩៦,១ ១១៥ ៥៩៣ ៩៥,៦ 

២ ចំណូលេផƞងៗ ៦ ០៤១ ៣,៩ ៥ ២៦៧ ៤,៤ 

ចំណូលសរុប ១៥៥ ៤៤៧  ១២០ ៨៦០  

 

 

 

 

 

 

 

   
ទំពរ័ទី ៣ 



 
 

 
 

ែផƒកទី ៣ : រǇយƳរណ៍ហរិȥƈ វតƏុែដលǇនពិនិតƘេឡងវញិេƽយសវនករឯកǍជƘ 
   

 សូមពិនិតƘេមលរǇយƳរណ៍លមơតិេǷកƒុងឧបសមƕន័ƑែដលǇនǊƅ បម់កƺមយួ។ 

ទំពរ័ទី ៤ 



 

 

ែផƒកទ ី៤: ƳរពិǊកǜ និងƳរវǊិគរបស់គណៈƙគបƙ់គង 

ƳរពិǊកǜ នងិƳរវǊិគƴងេƙƳមេនះ គឺƺƳរពិǊកǜេលលទƑផលៃនƙបតិបតƎិƳរ និងǒƏ នǊពហិរȥƈ វតƏុ 

េƽយ គណៈƙគបƙ់គងរបស់ ហǂƏ កសិករលីមតីធីត េƽយែផơកេǵេលរǇយƳរណ៍ហិរȥƈ វតƏុគិតƙតឹម ៃថƂទី៣០ ែខ 

កȦƈ  ƹƒ  ំ២០១៩ េហយែដលǇនƙតȫតពិនិតƘេឡងវញិេƽយសវនករឯកǍជƘ គិតƙតឹមៃថƂទី៣០ ែខ កȦƈ  ƹƒ  ំ២០១៩។      

រǇយƳរណ៍ហិរȥƈ វតƏុǄងំេនះរបស់ហǂƏ កសិករលីមតីធីតƙតȪវǇនេរȢបចំេឡងេƽយអនុេǎមេǵǂមសƎងƽ់រ រǇយ

Ƴរណ៍Ǆក់ទងនឹងហិរȥƈ វតƏុអនƎរƺតិៃនកមƕុƺ ។  

      គណៈƙគបƙ់គងេធƛƳរពិǊកǜ និងវǊិគេលសǋសǅតុសំƴនៃ់នរǇយƳរណ៍ហិរȥƈ វតƏុ និងកǂƎ សំƴន់ៗ  

ែដលǇន ជះឥទƑិពលេǵេលƙǇកច់ំេណញរបស់ហǂƏ កសិករលីមតីធីតែតបុ៉េǁƍ ះ ។ 

 

 ក-ទិដƊǊពទូេǵៃនƙបតិបតƎƳិរ 

 ƳរវǊិគចំណូល 

  ហǂƏ កសិករលីមតីធីតǋនចំណូល ២ƙបេភទធំៗគឺ ចំណូលពីƳរƙǇក ់និងចំណូលេផƞងៗ 

ចំណូលពƳីរƙǇករ់មួǋន៖ ចំណូលƳរƙǇកសុ់ទƑែដលទទលួ

ǇនពីƳរផƎល់ឥណǄនដល់ អតិថិជន និងពីƳរƽកƙ់Ǉក់

បេȥƈ េǷǂមបǁƎ  ធǆƵរǆǆ។ េហយចំណូលǄងំេនះ

ƙតȪវទទួលǒƀ ល់ƺƙបƸែំខ។ 

ចំណូលេផƞងៗរមួǋន៖ កៃƙមែណǆ ំ កៃƙមេផƐរƙǇកចំ់ណូល

កៃƙមេផƞងៗ ចំណូលǇន មកពីƳរƙបមូលឥណǄនលុបេƸល 

ចំេណញពីƳរបƎូរƙǇក ់។ល។  

  

ចណូំលƳរƙǇក ់ƺចំណូលដធំ៏និងសំƴនស់ƙǋប ់ហǂƏ កសិករលីមតីធីតែដលǋនរហូតដល់ ៩៦.១% ៃន

ចណូំលសរបុ។ 

 

  ខ-កǂƎ សំƴន់ៗ ែដលបះ៉ǉល់េលផលចំេណញ 

 ǆដំǁច់ƳរយិបរេិចƄទៃថƂទី៣០ ែខ កȦƈ  ƹƒ  ំ២០១៩ េនះ គណៈƙគបƙ់គងយ់ល់ǃ ហǂƏ កសិករលីមតីធីត ពំុ

ǋនǅតុ ែដលខុសពធីមƗǂេទ។ 

 

 គ-Ƴរែƙបƙបȫលសំƴន់ៗ េលƳរលក ់និងចំណូល 

 ǆដំǁច់ƳរយិបរេិចƄទៃថƂទី ៣០ែខ កȦƈ  ƹƒ  ំ២០១៩េនះ គណៈƙគបƙ់គងយល់ǃ ហǂƏ កសិករលីមតីធីត        

ពុំǋនǅតុែដលƺƳរែƙបƙបȫលសំƴន់ៗេលƳរលក ់និងចណូំលខុសពីធមƗǂេទ។ 
 

 ឃ-ផលបះ៉ǉល់ៃនƳរបƎូររបិូយបណ័ƍ  អƙǂƳរƙǇក ់និងៃថƚទំនិញ 

 ហǂƏ កសិករលីមតីធីត Ǉនកតƙ់ǂបȥƅ ីគណេនយƘេƽយេƙបƙǇស់របិូយបណ័ƍ េƵលគឺ ƙǇកដុ់ǎƚ រǕេមរកិ។ 

ƙបតិបតƎិƳរƺ របិូយវតƏុ ƙǇកេ់រȢល និងរូបិយប័ណƍ ƙǇកៃ់ថǇត ƙតȪវǇនបƎូរេǵƺ រូបិយបណ័ƍ េƵលǂមអƙǂបƎូរƙǇក់

ǆƳលបរេិចƄទៃនƙបតិបតƎិƳរេǆះ។ ចំេណញ និង ƴតែដលបǁƎ លមកពីƳរទូǄត់ƙបតិបតƎƳិរែបបេនះ ƳរបƎូរƙទពƘ

សកមƗនិងបំណុល របូិយបណ័ƍ បរេទស ƙតȪវǇនកតƙ់ǂ េǷកƒុងរǇយƳរណ៍លទƑផលលមơតិ។ 

 
ទំពរ័ទី ៥ 



 

 

 

 

 ង-ផលបះ៉ǉល់ៃនអតផិរǁ 

 ហǂƏ កសិករលីមតីធីតមនិǇនែកែƙបអƙǂƳរƙǇកេ់ƽយែផơកǂមƳរែƙបƙបȫលៃនអតិផរǁេទ េǉលគឺែផơកេǵ

េលǒƏ នǊព ƙបកួតƙបែជងƺកែ់សƎងេǷកƒុងទីផǜរ េហយេǷែតរកǜǇននូវេចរǊពហិរȥƈ វតƏុǌ៉ងលơƙបេសរ។ 

 

 ច-េƵលនេǌǇយេសដƊកិចƃ ǒរេពពនƑ និងរបិូយវតƏុ របស់ǍជរƽƊ ភǇិល  

 េǷƙតីǋសទី ៣ កƒុងƹƒ ២ំ០១៩ េដមƓǄីក់ǄញអƒកវនិិេǌគទុនេƙǤƙបេទសក៏ដូចƺƳរេលកទឹកចិតƎអƒកវនិិេǌគ

ទុនេǷកƒុងƙបេទស និងេដមƓជំីរុញកំេណ នេសដƊកិចƃƺតិឱƘរកីលូតǎស់Ƴន់ែតƴƚ ងំបែនƏមេទȢត ǍជរƽƊ ភǇិលǇនេធƛ
ƽក់េចញឱƘអនុវតƎនូវេƵលនេǌǇយǄកទ់ងនឹងវស័ិយហិរȥƈ វតƏុមយួចំនួនដូចƺ៖ 

 

• ធǆƵរƺតិៃនកមƕុƺ ǇនេចញេសចកƎីែណǆសំƎីអំពី Ƴរƙគបƙ់គងǓនិភយ័ែផƒកព័តǋ៌នវទិǚ កƒុងេƵល

បំណងជួយ ឱƘǒƏ បន័ហិរȥƈ វតƏុǄងំអស់ ƙពមǄងំអតិថិជនរបស់ខƚួនǋនសុវតƏិǊពខƕស់កƒុងƳរេធƛដំេណ រƳរ

ǕជីវកមƗ/ƙបតិបតƎិƳររបស់ខƚួន។ 

• េដមƓបីនƎរកǜǇននូវេសƏរǊពៃថƚ សំេǮរមួចំែណកƵƙំទដល់កំេណ នេសដƊកិចƃƙបកបេƽយេចរǊព ធǆƵរ

ƺតិៃនកមƕុƺ ǇនសេƙមចបនƎអនុវតƎនូវេƵលនេǌǇយរបូយិវតƏុមយួចំនួនដូចƺ ១). បនƎរកǜេសƏរǊពៃន 

អƙǂបƎូរƙǇកេ់ƽយƙបƳន់យករបបអƙǂបƎូរƙǇកែ់ដលǋនេសƏរǊព ǂមរយៈƳរេធƛអនƎǍគមែ៍ផơកេលƳរ 

ែƙបƙបȫលៃនទីផǜរ, ២). បនƎរផƀតផ់ƀងស់នƐនីǊពƺƙǇកេ់រȢល សƙǋប់បំេពញតƙមȪវƳរƙគឹះǒƏ នធǆƵរ និង

ហិរȥƈ វតƏុ, ៣). ƽកឱ់ƘអនុវតƎឧបករណ៍ផƎល់សនƐនីǊពរយៈេពលខƚី េǷƙតǋីសទី ៤ ƹƒ ២ំ០១៩, ៤). បនƎ

េលកកំពស់ƳរេƙបƙǇស់ƙǇកេ់រȢលឱƘƳនែ់តទូលំទូǎយ ǂមរយៈƳរបេងžនƳរយល់ដឹងពǒីǅរណជន

អំពីǒរៈសំƴនន់ិងតួǆទីƙǇក់េរȢលកƒុងេសដƊកិចƃ នងិសងƀម, ៥). ពƙងឹងƳរអនុវតƎេសចកƎីសេƙមចរបស់ 

ធǆƵរƺតិសƎីពីƳរតƙមȪវឱƘƙគឹះǒƏ នធǆƵរ និងហរȥិƈ វតƏុǋនកមƃƺីƙǇកេ់រȢលǌ៉ងតិច ១០% កƒុងƹƒ  ំ

២០១៩។    

         

ហតƏេលƴរបស់អភǇិលហǂƏ កសិករលីមតីធតីǇនេឃញ និងឯកǊព េǷៃថƂទី       ែខ វចិƄិƳ ƹƒ ២ំ០១៩។ 

 
 

 

 

 

    េǎក ឡូញ ៃហ     េǎក ឌី ƽវឌុƌ 

       អភǇិលឯកǍជƘ                                             អភǇិលឯកǍជƘ 

   

 

 

 ទំពរ័ទី ៦ 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


